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Die Fesseln der Gewohnheit sind meist so fein,
dald man sie gar nicht spurt.
Doch wenn man sie dann spurt,
sind sie schon so stark,
dal} sie sich nicht mehr zerreilden lassen.

Samuel Johnson (1709-1784)
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In Zukunft mussen sich die Utopien beeilen,
wenn sie nicht von der Realitat
eingeholt werden wollen.

Wernher von Braun (1912 - 1977)
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Handelsmarketing

Erfolgsfaktoren und Beschaffungstrends aus Sicht des
Handels

die Rolle und Funktion des Handels in modernen
Schnittholz Distributionskonzepten

Logistik-, System- und Serviceanforderungen des Handels an
die Holzindustrie

Differenzierungsansatze fur die Industrie im internationalen
Wettbewerb um attraktive Absatzkanale
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Rolle und Funktion des Handels

Standorte, Kundennahe, Lagerhaltung
Sortimentsvielfalt, Produktkenntnisse
Systemleistungen, Systemkenntnisse
Zielgruppenorientierung, Zielgruppenkenntnisse

Service, Dienstleistungen, Finanzierung, Beratung
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Anforderungen an die Holzindustrie

Lager, Strecke (Baustellenlogistik)
ECR, BauDatenbank, Internet-Portal

Orientierung am Markt und nicht an der Produktion
fest definierte Produkte und verlalliche Qualitaten
DIN-Normen umsetzen

zielgruppenorientierte und marktgerechte Sortimente
(KVH 2,57 m, KVH nach Liste)

Sortimentstrends erkennen und vorantreiben
Standards entwickeln und durchsetzen
Produktentwicklungen

vorkonfektionieren, Halbfertigprodukte
Produktsysteme entwickeln, unterstltzen und anbieten
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Anforderungen an die Holzindustrie

Strukturschwache Holz abbauen

Zusammenarbeit mit allen Beteiligten

Marketing-Konzepte mit partnerschaftlicher Marktbearbeitung
klare und nachvollziehbare Vertriebskonzepte entwickeln
Vertriebsmannschaft

Holz-Kampagne
Dienstleistungen, Service
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Differenzierungsansatze

Kundennahe (ohne Makler)
bessere Preise und Leistungen

gemeinsame Marktbearbeitung

Sortimentstrends erkennen und vorantreiben
gemeinsame Produktentwicklungen

Produktsysteme entwickeln, unterstltzen, anbieten
Marketing-Konzepte

klare, nachvollzienbare und verlalliche Vertriebskonzepte
Vertriebsmannschaft

gemeinsame Holz-Kampagne
gemeinsame Dienstleistungen
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Partnerschaftliche Marktbearbeitung

Holzindustrie Baustoffindustrie Elsenwaren
Holzhandel Baustoffhandel Fliesen Helzung/Samta! Elsen
Holgfachmarkt Bauelemente Baumarkt

| EEEREEEE ] [
Holzbau Bauunternehmer Stahlbau
Tischler Zimmerer Dachdecker Trockenbau Klempner . Schlosser
T I MAREAAN DNARRRNARKAN NAEi JII
Werkstattlose Werkstattlose
IO

Renoviere Neubau Heimwerker ernehmen
Sanierer Bau | Offentliche
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Kundenmanagement

Was steht bei Ihnen im Mittelpunkt ?
e Die EinfUhrung einer neuen Sagelinie ?
e Die EinfUhrung der Trocknung ?
e Die EinfUhrung eines (neuen) EDV - Systems ?

e Die schlechte Zahlungsmoral Ihrer (Handwerks-)
Kunden ?

e Die Kampfpreise der Konkurrenz ?
e Oder Ihre Kunden ?

e Wer sind lhre Kunden ?
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Kundenmanagement

Kennen Sie Ihre Kunden ?

Kennt Ihr Aussendienst Ihre Kunden ?

Kennt Ihr Makler / Agent Ihre Kunden ?

Kennen Sie die Kunden Ihrer Kunden ?

Kennen Ihr Aussendienst die Kunden lhrer Kunden ?
Kennt Ihr Makler / Agent die Kunden lhrer Kunden ?

Und das regional / national / weltweit ?

Kennen Sie Ilhren Markt ?
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Holzhandel ca. 20 Mrd. DM

Holzring
hagebau
ZEUS
HolzLand
IBS

ZEG

i +m
Finnforest
Klopfer

Gotz

Mihl

I.O,?

Sonstige
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hagebau

i+ m

IBS l7,5

Raab Karcher Jlao
BayWa J2,5
Zedach J|2.0

Coba j|2.0

Mihl l 1.4

Sonstige
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Praktiker l 5,10

Bauhaus

Toom

hagebau

Hornbach

Marktkauf/Dixi

Globus

Max Bahr
BayWa
Bauklotz/Werkm arkt

i+m

Sonstige
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Deutschland (940 Standorte)

Baustoffhandel 580
Holzhandel 102
Baumarkte 295
Gartencenter 204

Gesellschafterfirma

@ | Niederlassung oder
Beteiligung

:::::::.::‘:“"’“ Zentrallager 5
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Einkaufsvolumen Holz (in Mio. DM)

2000+

1500+ 1.300

950

500

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2005
€) (€)

(e = erwartet)



DEUTSCHER SAGEWERKSKONGRESS 2001

Einkaufsvolumen Holz (in Mio. DM)

2000: 50 Lieferanten machen 70% des Umsatzes

2001: 50 Lieferanten machen 75% des Umsatzes

[0 Schnittholz, Hobelware,
Holz im Garten

@ Holzwerkstoffe

B Boden/Wand/Decke,
Fertigteile

I Bauelemente
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Entwicklung Schnittholz 1998 - 2001

KVH : + 450%
BSH : + /-
Schnittholz : + /-
Deutsche Hobelware : + 12%
Skandinavische Hobelware : + 56%

Summe: + 15%
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Zielgruppen-/Sortimentsmanagement

Zielgruppen Sortimente
Baustoffhandel Holzhandel Endverbraucher
GALABAU )
FACHHANDEL FAGHHANDEL NATURBAUSTOFFE
L]
aF
DACH+FASSADE FACHHANDEL FUR T l__!:'?;ﬁf?r';m
FACHHANDEL TISCHLER &SCHREINER
[] Holzmarkt
TROCKENBAU
FACHHANDEL
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Ziele Vertrieb Holzhandel

Betriebstypen:

Kombistandort Holzzentrum - folgende Spezialisierungen

Holzmarkt — CNdVerbraucher
Holzfachmarkt als Franchisesystem Profi auf Zeit
HOL.ZI.BAU FACHHANDEL ,@} - /immerer / Holzbau
Spezialisierungspaket T .emo

FACHHANDEL FUR 4}
TISCHLER&SCHREINER @ =) Tischler / Schreiner

FFFFFFFFFFFFF

Spezialisierungspaket =~ s
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Prinzipien der Spezialisierung

Ausrichtung eines Betriebes oder
einer Abteilung auf eine Zielgruppe

Personal: Fachkompetenz fur die Zielgruppe erwerben

Sortiment: Lagerhaltung Kernsortiment, Angebot Kann-
sortiment, zusatzlich regionale Sortimente,
Konzentration auf starke Lieferanten (Marken)

Dienstleistungen: spezielle Dienstleistungen fur Zielgruppe
entwickeln und umsetzen

Marketing: offensive Vermarktung von Sortiment und Dienst-
leistungen an die Zielgruppe
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o

Holzmarkt

Arbeitskreis Holzmarkt

Arbeitskreis entwickelt Losungen
fur den Holzeinzelhandel

Projektleiter: J6rg Westergaard
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Zielgruppen Holzmarkt

Der SB Kunde

Der beratungsintensive Kunde, der selber macht
Der beratungsintensive Kunde, der machen laf3t
Der Profi auf Zeit

Der werkstattlose Schreiner

Der Profi



o
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Leistungsmodule Holzmarkt

Individuelle Beratung und Hilfestellung unter eigenem
Namen. Sortimentberatung, Planung, Marketing usw.

Modul 2

Systemleistungen aus Soltau unter eigenem Namen.
Gartenbeilagen,Gartenkatalog, Listung usw.-

Ganzheitliche Systemleistung aus Soltau unter

einheitlicher Marke. Franchisesystem hagebau Holzmarkt
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Warengruppen Holzmarkt

. Rohbau mit Holz

. Bauelemente komplett

. Innenausbau

. Innenausbausysteme

. Holz im Garten plus Zubehor und Ausstattung
. Hobby

o o1 B~ W N P

Komplette Preisleiter in Tiefe und Breite
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HOLZBAU FACHHANDEL
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HOLZBAU
FACHHANDEL

Spezialisierungspaket HOLZBAU FACHHANDEL

Fachgruppe HOLZBAU: 18 Gesellschafter
19 Teilnehmer

Umsatz der Fachgruppe: DM 100 Mio.

Projektleiter: Andreas Panzer
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HOLZBAU
FACHHANDEL

Zielgruppen / Gewerke

Zimmerer / Holzbau

Dachgeschossausbau / Holzhausbau
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Leistungen des Spezialisten @}

HOLZBAU
FACHHANDEL

1. Die Fachverkaufer und Fachberater Holzbau
2. Das komplette Vollsortiment flr den Holzbau
3. Die Dienstleistungen als Problemlosungen
4. Das regionale Forum rund um den Holzbau

5. Das Qualitatsmanagement

Kommuniziert durch gemeinsames und aktives Marketing
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Highlights 2000

Fachverkaufer HOLZBAU (16 Teilnehmer)
Fachberater HOLZBAU (15 Teilnehmer)
technische Beratungs-Hotline

lokale PR-Kampagne Dachaufstockung
lokale PR-Kampagne EXPO-Dach
Wincon-Luftdichtungsprifung
Handwerkerschulungen

Holzbautage

22

HOLZBAU
FACHHANDEL
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HOLZBAU
FACHHANDEL

Highlights 2001

Lehrpfad

Holzbau HOohensystem
hagebauplaner flr Holzbau
Profi-Ordner

Marketing-Offensive

Handel + Handwerk = “Partner vor Ort”
Bemusterung - Ausstellung - Handwerkerhaus
Holzbautage flr Endverbraucher

PR-Arbeit, Beratungsscheck
Kundenvermittlung, Finanzierungsservice



DEUTSCHER SAGEWERKSKONGRESS 2001

22

HOLZBAU

Vollsortiment

FACHHANDEL

Schnittholz Eisenwaren

Hobelware Werkzeuge und Maschinen
Holzwerkstoffe sonstige Baustoffe
Trockenbau Zubehor

Damm- und Dichtstoffe Bausysteme

Bauelemente

Kombination von Baustoffen mit
Service- und Dienstleistungen
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Konstruktionshilfen

HOLZBAU

KONSTRUKTIONS 5 KONSTRUKTIONSHILFEN BAUT] Ieg
S SERed g ]
Bemessungshilfe Tragwert Plattenwerkstoffe « ( Trager « - Bauholz / K Aullenwénde « TYP: mit hinterlifteter Fassade 0-1
HOLZBAL Uberschliigige Bem " HOLZBAU Aligemeine u ~ HoLZBAU | Elasto-mechanische We HOLZBAL Beidseitige Beplankung mit Holzwerkstoffen |
FACHHANDEL FACHHANDEL FACHHANDEL 1 FACHHANDEL I
Mit der folgenden Tabelle soll eine (berschidgige Di- B ‘Zulissige Spannungen, Elastizitéits- und Schi  Bautelibeschraibung: Legende: "'
mensionkerung von Deckenbalken ermbglicht werden, lel sowie Furnierholz jeweils im Lastfall H —T —1
Die Angabe: Ty nicht den ve - mit gu- | Dicke ~Badarf | Produkt-
gal i Sderder Fir g o Vollholz (NH tem Nr. Material ] | Bro Metar daten-
Kalkulation kann sich ohne aufwendige Berechaung  grunc N i ) S7 | s10 e Fma :"MU“ | & Famterciie ) Nundiings | _blat
Jedach eine bessere Planungssicherheit ergeben. 1. B "1 |Biegung zul o 7 |10 mit Ein- | [oder -schalung
Es werden hier ausschiieBlich Einfeldtriger vor- gt 2 Tzug 11 Fa ETETH P " bauteilen. | @ [Trag+ Kontedattung | 220 | 65 m
Aus unterschiedichen Gronden wid aul di Darstel o 3|zugLFa zuloz, 0 m*mm;: 2z | 27wl Fos
lung von Mehrfeldiragem verzichtet: --=--"g|Druck {1 Fa — [zulopji | 6 | 85 T — foizisserpisito vis wes- d
- Die magichen Varianten warden den Rahmen = o) - h jserableitende Schicht -7
i ; 5 | Druck L Fa 2ulop | 20(25) | | / @ RahmenworkKVH® | 180 | 79 m | Ged
. E - .B. 60 x 160 mm*
+ Da Mahrfeldiriger (fast) grundsitziich glnstiger ge 6 | Abscheren zul 7y 09 L5 ® ? * WLG 040 160 0,42 m?
vorbloibt eine Planungssi-  Ar csc 7 [Schub aus Querkraft |zul tq ' ; /
xmou Eine mﬁm Tribger mit deut- El | Hersteller:| Forest Products 8 [Torsion2) i 0 [ 1 | ® (0SB 3; (BFU, FPP)1 zi2 27T m| F+1
unterschiedlichen langen, 10 Inverness, Schottand 2,5 < 84 5 [m); Lufdich-| H+3
Dar Schallschitz kann verbassert weardan, Bai Ni Sterling 0SB 9 |E-Modul Biegung |Eg \ lte Abklebung der Fugen;
chiag [N 7 V] [ Aligemeine Nummer 2-91-275 -10] E-Modul || 3 [ 8000 [ 10000 2 @ [Gpskarionplaten
erkehrslast [KN /) 20 bavaufsichtiche |giiltig bis Okt. 2004 11| E-Modul 1 3 [EL 250 | 300
Estrich [KN /] 04 (T D! 8-z mm 9 12[Schubmodul® |G 500
Eigengewichl [KN /) 08 I Dicke [mm) “125-95 “13] Schubmodul Torsion® |Gy 330
Untardecke [KN /' m] 02 Formate |, .o il Faser g 7 Bel Anwendung Gieser Werte JsL mi groGeron Emdrlck Rahmenanteil
Spann- AUFBAU (Belastungl] (3 4 ouims) “Sﬁ:‘n"g’?e'g: ohungder Decscnicy | 244~ 500 prol vl et hne Lassade) O] ;::
— HOHE | BREMTI Breite [m] *122-125 it angowendot warden fohna Fassade) 3
[m]  [Konstruktionsart: **0,59-1,25 2) Fur Kastenquerschnitte gelten die zul Tq-Werte a DN" ¢ 4' ‘“; Wort Wi ——— e ——
Bauschnittholz 510 9 %—% Querver- | Baubiol. Gutachten 180 Neubeuern 3) Fir Vollholz und Brensch»cmnuz mit der Holzfeuchte u s H Ta
35 [Bretischichtholz BS11 200 78 weise icherhei Tafewerte sind um 1/6 bei allseitiger wasser 8- Werte:
Kerto-S 20,0 66 = - Zulassu 4) Wenn abweichend von DIN 1052, Abs i 28t Sm;
' , Abschn. 5.1.2, zweiter Absa
\Bauschnittholz $10 9 20 9.6 Angaben fiir die Beslellung) Fabrikat/Plattentyp qetrager die Lametie in den auBeren Sechstein de Z'u; oo nach DIN 4108 Kapazitit Wy aulen: <02 m Wyz30kg/m*
40 |Bretischichtholz BS11 20 Holzwerkstoffidasse " 20/100 der zugehdrigen Sortierklassen, im Gbrigen Bereich minde Sehi sicherheit 3
s 20,0 Baustoffklasse 2) B2 nachstniedrigere Sortierklasse verwendet wird, darf ein um 10 | Schiagregentioherhe
00 20 Material- im<3% erhéhter E-Modul fir den Tréger insgesamt in Rechnung gestellt I AuBlenb ik syWert<02m
Klassen B E1 ) Gilt auch for kraftschldssig langsverieimte einteiige Vollholzqu nach DIN 68 600 for GK 0 4 Mineralfaser nach DIN 18 165 5
45 Bs11 20 vy Die U- ist erforderiich (z.B. KVH®). 'Schalls. O] ]
Kerto-5 25 : Oberfliche m;‘“ an’:;:t DIN 1052-1 Abschn. 12.3 ist zu beachten. chutz E
(] ‘ ittholz 510 31 240 er geschliffen | z 14) Holzarten: z.B. Fichte, Kiefer, Tanne, Larche, Douglasie. ¥ ! '] maglich
50 BS11 Rohdichte p [k H 15) Nicht anwendbar auf die Massensortimente (U-Kennzeichn Brandschutz innenbeplankung | oo ioiatien egim:

E 4 ohdichte p [ka /] 620-640 3% |derich). Siehe DIN 10521 Abschn. 5.1.3 ! H inach DIN 4.102.4- "";“’;'.""‘f""" AuBienbeplanky pz 800 +dx 13mm
S2& Warmeleitfahigkelt 1 Wimk] 0.13 S8 199403 [an cle Saut 10:b/d 2 407 80 mm; zul.op S 2.5 N/ m?
ég Wasserdampfdiffusionswi- | 172/603 (15 mm) §§; von “Taballe 51, Zele 1) TE 0.8 1N oder -matien
; | derstand p [] 160/542 (22 mm) § | 5 Als Gleichgewichtsfeuchte (...) gelten folgende Wertcg |‘M ﬂ p2 30 kg d 2 80 mm
g . B |

£ 2 For dwsan L] L] Bovechritine . 2 \ichwmd- und 0,03 §54  belallseitig geschiossenen Bauwerken 71 Mur mit zusdtzicher Damplbesmse mil 5, Wert z 2.0m

Rachenbeiapisl S L a [%y] o ég.z - mit Heizung 9:3% ! oder siner AuSienbeplankung i 5, Wer < 0,05 m
258 | ~ 8 - ohne Heizung 12:3% 7 Hach DIN 18 518-1 Jo 50 om* Be- und Jo Meter nge vorzusshan. Bel
Die Spannweite der Decke betragt 4,50 m und s Wer.3 5 16% (8-16mm) | 38§ . bairiigt der Absiand der Schalen mindestans 40 m.

! aus Konstruktionsvollholz 510 hergestellt werden. Mﬁ Dickenquellung (24h) 20 % (16-22 mm) TE : - be! uberdeck(»en offepen Baufenmlt 1523% 1 3 e Fassade mull nach DN 4108-3 schiagregensicher susgefihn warden. fw*mmw Fassaden ist die DIN

135 Als Belastung wird der mittiere Aufbau mit 4,4 KNim?  Daraiz o 7 Nach DIN 688002 D25 mmnacn Bawre- | $§ * Del Konstruktionen die der Witterung H 18 518 singemai 2u beachisn. Di DIN 58 800-2 Abschn. B snihall walters Hinweise

: ANGBNOMITIEN, " - Dis 2 8 2)Nach DIN 4102 geliste A1 und| ;33 allseitig ausgesetzt sind 1813 % ‘ o o DIN 88 800 Vgt o e o o o

s P%  Es werden zwel Werte aus der Tabslle abgelesen: Digiy 2 vcemancToRcninio(ssy |Aagedswdsé | 253 (@ st die Holzfeuchte u beim Einbau hSHer (g 59 o ™ e ot soun Emnc s : vt e pii

l 1. Dle angenommene ,HOHE® der Deckenbalken * DS 8 g (Prifom DINEN 120) ]38 so darf dieses Holz nur fiir solche kvl

5 " von 24 em b!:&g - g3 verwendet werden, bei denen es y ) Eine axakis Bowsrtung des Schallschuzas nach DIN 4109 ist aulgrund des der

4 ) % 3 nen kann und deren Bautelle gegeniiber de: richl chne welisres mbglich.

!_ 2. Die erforderiche BREITE" von 13,7 cmim. . gég i3 hierbei T1_Waltars Chuala: Informaionadiensi Holz Brandachuts - Fiumhammands Holzbmisla® Ausgate 4

23 23
Es kann die Brelte der Deckenbalken angenommen HEH 2:8 I
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HOLZBAU
FACHHANDEL

Handwerkerhauser

25
Konstruktionsvarianten
Im

Holzrahmenbau
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HOLZBAU
FACHHANDEL

Handwerkerhauser

160 verschiedene Bauteile und
Bauprodukte plus Anschllsse

Sockel, Dammstoffe, Luftdichtung ...
=4 | Dachflachenfenster, Fenster, Tlren ...
. offene und geschlossene Balkenlagen ...
_ 1 Unterdeckungen, Verbindungsmittel ...
— Eindeckungen, Dachrinnen, Fassaden ...
Gesimse, Balkongelander ...
Nassbereich, Liftung, Schornstein ...
Elektroinstallationen ...




Handwerkerhauser

BAUTEILE

AuBenwénde « TYP: mit hinterliifteter Fassade

O+«1e¢c

HOLZBAY Geddmmte Installationsebene
FACHHANDEL
Bauteilbeschreibung:
RaumabschlieBende AuBenwand — mit zusétz-
® licher geddmmter Queriattung als Installations-
W |ebene.

+ Aussteifende Beplankung @ (ggf. ist eine
erhéhte Anzahl aussteifender Wande erforder-
o) lich), oder ® als Holzwerkstoffplatte abZ.
« Hinterliiftung der Fassade in @.
® | « Installationen in @,® mit iblichen Einbautei-
len.
Wi : U-Wert=
Feir:;“h?:::nl:fm tauw:rsfs_eg}zeio Wi

Wy, = 3,0 kg/m?a
Schallschutz: k.A.
'Holzschutz: keine Holzimpréagnierung erf.
|Brandschutz: F 0
Legende:

Nr. | Material Ricke | Fabrikat / Format Hersteller
© |Fassaden schematisch dargestellt |
@ |Konterlattung / Traglattung | je nach Fassadentyp

Holzfaserplatte als was- EGGER FORMIline DHF P ]
@ | serableitende Schicht 3 |13mm, 1,25x2,50 m EEGGER
@ SRSZ'?%W"?":,KVH@ 160  |Konstruktionsvollholz [ante=holz:

N Klemmfilz,

® Dammstoff WLG 040 160 |ZkF1 WLG 040 Isover

Dampfbremse '
® is Luftdichtung - 05 DB+ !

Luftdichte Abklebung der .

‘Str'iﬁe TAPE pro clima’®
@ ‘?g:d&?r':'nﬁ,'w”@ 60 |Konstruktionsvollholz ante=holz;
‘Démmstof'f WLG 040 50 |UKF1, WLG 035 Isover
® Eraumseitige Bekleidung 2 x 12,5| Phskartonplatte &/ rigips

Summe: 248,5
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Daten- und Infoblatter
flr jede

Konstruktion

HOLZBAU
FACHHANDEL
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Dienstleistung Bonitatsprufung

Diese Firmeninfos stehen Ihnen zur Verfiigung: @}
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Die Bonitiatspriifung bietet
lhnen viele Vorteile!

m rechizeitige Informationen dber die
wirtschaftliche Situation lhrer Kunden

m Verringerung lhres Forderungsrisikos
m umfassende Auskinfte Ober Ihre Geschéftspartner

B keine eigena Mitgliedschaft bei einer
Wirtschaftsauskunftei, dadurch keine
Aufnahmegebihr und keine Jahresbeitrage

m schnelle Informationsbeschaffung durch
Telefon- und online-Service

m unblrokratische Abwicklung durch Fax-Anforderung

In Zusammenarbal mit

Dun & Bradstreet
Deutschland

...damit Sie sich bei thren Kunden/ Lieferanten micht
verrechnen, gehen Sfe auf Nummer sicher |

Die Kurzauskunft
- allgemeine Daten
(z.B.: Anschrift, Tel., etc.)

- Risikoeinschatzung
- empfohlener Kreditrahmen

- wesentliche Daten aus dem
JahresabschiuBl

- Inhaber/Leistungsverhélinisse

Die Kompaktauskunft
wie Kurzauskunft, zusatzlich:
- Firmenhisterie und Entwicklung

- Info Gber Geschaftsflhrer/
Gesellschafter

- Info Gber Mutter-/Tochtergesell-
schaften, Belriebsstatten, Grund-
eigentum

- Brancheninformationen

Die Vollauskunft

wie Kompaktauskunft, zusatelich:
- ausfihrliche Bilanzanalyse (3 Jahre)*
- Auswertung von Bilanzkennzahlen
- Branchenvergleich Zahlungsverhalten
- Analyse des Zahlungsverhaltens
- Umsatzgliederung nach Produkten

* sowait vorhanden

HOLZBAU
FACHHANDEL

Die telefonische Kurzauskunft
- Megativmerkmale zu Privatkunden

- wesentliche Daten zu Kleingewerbetreibenden
und Firmenkunden

Dia Enbadicklung des Zahlungswerhaliens am Eolsplel sines Unternalmans

BRANCHENVERGLEICH TAHLUNGSTENDENT

Anca Lremater: 3010 St o fmen
AN EEEEEENEENER
! 4 i i |

.i 4| _. .-i-:
_[ : I B o
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Wir Licht kn"s Dunkel dor Zahlen und Bilanzoen Mor
Z.B. durch sine umfassendes Analyse der Zahiungserfahrungen im
Branchememglsich.
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Fachblatt

Fachblatt Holzbau

Mehr-Wert:
die Fassade!

Die Fassade bietet dem Zimmerer und Holz-
bauunternechmer hervorragende zusitzliche
Ertragsquellen. Denn sie ist das Gesicht des
Hauses - und doch mehr als bloBe Optik. Sie
werbindet dsthetische, statische und funktio-
nale Anforderungen in einer méglichst stim-
migen Architektur. Und wegen der besonderen
AuBenwirkung auf Freunde, Nachbarn und
Kollegen ist der Bauherr oft auch eher geneigt,
win wenig tiefer in die Tasche zu greifen.

Themenbezogene Ausgaben

Opener im Aul3endienst /
Tresen Innendienst

Ob Holz, Klinker oder Glas, ob verputzt, gestrichen oder begrint
— fiir den Charakter eines Hauses sind solche Aufierlichkeiten
- - entschaidend, Als zentraler Bestandtell eines Gesamtentwurfs
Ve r kau fs —-— / Arg u I I I e n tat I O n S h I I fe HEUTE MIT DIESEN THEMEN: konnen sich regionale Besonderheiten in der Bauwelse oder
im Klima darauf ebenso auswirken wie die Austichtung des
Hauses zur Sonne oder zur Wetterseite,
B [konsequenzen der Energiecinsparverordnung |
5o unterschiedlich die Anforderungen und Vorstellungen, 5o

- . PARK LANE von O5MO verschieden die Fassaden: was dem einen die verputzte Fassade,

I e Z u r I I I S etz u I I VO n B [Woco vailnoizprafie | ist dem anderen eine naturbelassene oder farblich gestaltete

s vatiespratne. Profilschalung. Aber auch Holzwerkstoffplatten wie z.B. Drei-
B [T Fasssdenpiatien | Schichiplatten, Sperrholz oder zementgebundene Spanplatten
- . werden zunehmend wegen ihrer rationellen Montage verwandet.

- -
D I e n Stl e I St u n g e I I . ~Pwconoerd” Ouidoer” vom berie MNach einer Untersuchung der Akademie des Zimmerer- und

. T E e Bt o dem Brate et Holzbaugewerbes hat das Holzrahmenbauhaus in Dewutschland
Ak sin Potenzial von mindestens 39 %, viele davon lebhnen aller-

. Holrwollaleichtbauplatte von Heraklith dings ¢ine ainfache Holzverschalung ab. Zeigen Sie daher

- } 2 thren Interessenten die vielfaltigen Moglichkeiten der Fassa-
I g e I IWe r u I I g B [Fassadenplatte BLUCLAD von Cape Calsil | dengestaltung auf! Und nutzen Sie hierfir die intensive

Beratung und Ausstellung Ihres HOLZBAL FACHHANDLERS! =

i miobou is! Ihe Forines i modeenes

Starkung des eigenen Profils R

Kempetenl, zuveriassig
und immer in Ihrer Nahel
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Holzbau Fachhandel

2000

22

HOLZBAU
FACHHANDEL

2005

Fachgruppe Holzbau:
Aullenumsatz Fachgruppe:
Einkaufsquote Fachgruppe:

Umsatz Zimmerei- und
Holzbaugewerbe:

Materialeinsatz uber Handel:

Marktanteil Handel:

19 Teillnehmer
DM 100 Mio.
62 %

ca. DM 12-13 Mrd.
ca. b5 %

ca. 4 %

40 Teilnehmer
DM 350 Mio.
80 %

ca. DM 16 Mrd.
ca. 60 %

ca. 10 %
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FA C H H A N D E L F U R TISCHLER 8 SCHREINER
TISCHLER & SCHREINER

Spezialisierungspaket FACHHANDEL FUR
TISCHLER & SCHREINER

Fachgruppe 11 Gesellschafter
Tischler & Schreiner: 13 Teilnehmer

Umsatz der Fachgruppe: DM 125 Mio.

Projektleiter: Ralf Ax
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Mobelbau / Ladenbau / Klichenbau
Innenausbau / Bautischler / Treppenbau
Messebau / Parkettleger / Ful3bodenbau

Regionale Zielgruppen / Gewerke
Bootsbau / Schiffsbau

Fenster - und Hausturenbau / Modellbau
BUhnenbau / Restaurator
Hausmeister-/Handwerkerservice
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Schulung Fachverkaufer @

FACHHANDEL FUR
TISCHLER &SCHREINER

Voraussetzungen / Rahmenbedingungen:

Durchfihrung HFW / hagebau
Branchenkenntnisse (2-3 Jahre) / Teilnenmerprofil
4 Blocke a 3 Tage

Prifung (3 Teilprufungen)

Praktikumsteil

Zertifikat gemeinsam HFW [/ hagebau
Tellnehmeranzahl, min. 12, max. 18 Personen

Kosten: 3.498,- DM, exklusive Ubernachtungs- und
Verpflegungskosten

Die Schulung ist ausschliel3lich fir Fachgruppenmitglieder der
Spezialisierung Tischler & Schreiner
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Schulung Fachverkaufer @}

FACHHANDEL FUR
TISCHLER &SCHREINER

Inhalte (Kurzfassung):

Verstandnis/Philosophie Spezialisierungspaket Tischler & Schreiner
Sensibilisierung fur das Tischler- / Schreinerhandwerk
Bauphysikalische Grundlagen/Anwendungen

Grundwissen Okologisches Bauen

Praxisteil Aufbau von Ful3b6den, Wand- und Deckenverkleidungen
Verkaufstraining

Holzschutz- und Oberflachenbehandlung (inkl. Praxisteil)
Beschlage/Chemische Produkte

Konstruktionsplanung/-regeln
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Service- und Dienstlelstul 1g€en @j

FACHHANDEL FUR
TISCHLER &SCHREINER

Ausstellung Bemusterung Handwerkermarketing
Werbehilfe-Service Kundencard Versicherungsdienst
Messe-Service Finanzierungsservice Schulungsservice
Bonitatsprifung Handwerkertage Zuschnitt
Ausschreibungsservice [Xl Fachliteraturservice Profiordner/CD-Rom
Maschinenverlein Geristverlein Bauschildservice
Tourendienst Express-Service Terminservice
Catering Arbeitskleidung Anhangerservice

Baustellenentsorgung Xl Kommissionierservice Xl Hotline
Stellenbdrse Wissensseminare Produktseminare
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Ausstellungssystem

FACHHANDEL FUR
TISCHLER & SCHREINER

INTerieur

stapelbroek
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Baustellenschild-Service @}

FACHHANDEL FUR
TISCHLER & SCHREINER

: Gerd Schafer
Dachdeckermeister
Koppelweg 4, Langlingen
Telefon (05082)1265
| Iubmoni
in Teamarbeit mit ;,: = ﬁm = // S::i::vedel Telefon Celle 05141 ;33;3'5‘5
ele ”
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Fachblatt

Fachblatt Tischler & Schreiner

Themenbezogene Ausgaben

Opener im Aul3endienst /
Tresen Innendienst

Verkaufs- / Argumentationshilfe

Hilfe zur Umsetzung von
Dienstleistungen

Eigenwerbung
Starkung des eigenen Profils

DEUTSCHER SAGEWERKSKONGRESS 2001

HEUTE MIT DIESEN THEMEMN:

B [Meuer Service: Unser Bonitats-Check

. | Kensequenzen der Energieginsparverordnung

. [ Mineralwerkstoff PLEXICOR® ven Para-Chemie |
._ Dekorative Lochplatten von Rekton

. | FLEXPLY Biegesperrholz von Plysorol |

. Kantenvielfalt von Polykarp Schnell

. | GetaCore und GetaStone von WESTAG & GETALIT
Bl [Beilage: Novopan und Topan von Glunz |

TISCHLER
SCHREIKER

FACHHANDEL FUR
TISCHLER & SCHREINER

Verlangen Sie
ab jetzt mehr!

Jetzt ist sie da: die erste Ausgabe des Fach-
blatts TISCHLER & SCHREINER news.

Damit erhalten Sie in Zukunft alle 3 Monate
in kurzer und prignanter Form einen Uber-
blick fiber die Vielzahl und Vielfiltigkeit
unserer Produkte. Dariiber hinaus stellen
wir lhnen hier auch das umfassende Dienst-
leistungsangebot Ihres FACHHANDELS FOR
TISCHLER & SCHREINER vor, das thnen lhre
tagliche Arbeit deutlich erleichtern kann!

Der individuelle Mébelbau ist einer der Zukunftsmarkte des
Tischler-fSchreinerhandwerks. Die individuelle Planungs- und
Fertigungsleistung des Tischlers bzw. Schreiners - lhre gewisse
«Eigennote” - ist nicht zu ersetzen. In dieser Ausgabe mochten
wir lhnen Anregungen geben, mit welch einfachen oder zu-
sdtzlichen Produkten bzw, Materialien Sie sich in Ihrer taglichen
Arbeit noch starker vom Markt absetzen kdnnen als sowieso
schon durch lhre handwerkliche, individuelle und kreative
Fertigung.

Doch wir bieten |hnen mehr als .nur® Produkte: Testen Sie jetzt
beispielsweise unseren neuen Bonitats-Check. Denn gerade

auch for Tischler- und Schreinerbetriebe ist der immer haufiger
praktizierte Zahlungsverzug verheerend. So werden ausstehende
Rechnungen manchmal erst nach Monaten oder dberhaupt nicht
gezahlt, Darum: Gehen Sie in Zukunft auf Nummer Sicher und
informieren sich vorher Ober die Zahlungsmoral und die Bonitat
potenzieller Neukunden. Mehr zu unserem Bonitdts-Check lesen
Sie auf der Rickseite — oder sprechen Sie Ihren FACHHANDEL FUR
TISCHLER & SCHREINER darauf an, Wir setzen uns fr Sie ein! =

Lignum

Holz & Baustoffe




DEUTSCHER SAGEWERKSKONGRESS 2001

FFHAFIPEL ELEUI".TAFI:HTE ([

EHAHU!‘:\I)\GAHTEHCEMIE rl
] J




DEUTSCHER SAGEWERKSKONGRESS 2001
Kommunikation (neue Medien)

HeinzeBauOfifice®

Die BauDatenbank
fiir den Fachhandel

13l Heinze



DEUTSCHER SAGEWERKSKONGRESS 2001

(&
Handwerk/
Hersteller/ Fachhandel Industrie/
Lieferanten (Mitglieder) Endverwender

mm o —
m\\ R

BOSCH
profi >
arase portal

\

Vertrieb

_ profi O
prrt))ortal

/

Beschaffung

Beschaffung Vertrieb
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Fachportal profiportal.com

3 willkommen bei Profi Portal i 1Ol x|

Datei Bearbeiten Ansicht Favoriten  Extras 2

Adre;sel http:{ jwavws. profiportal,com j @ Wechseln zu

Wir uber uns Partner

=0l x|

Jgate\ Bearbeiten  Ansicht  Fawvoriten  Extras 2 |

m willkommen bei Jndregsel http: f v, profiportal, com j PWe(hsa\n 2u

Hier folgt die Selbg A
e profi >
|

Einstellungen | Produkte Abmelden

Guten Tag, =igentli t
ersten Blick za aus I
noch gar nicht fertig por a
nennt man mich au
sin bifichen widersp =
und man kennt mic m Willkommen, Herr H ,Qd,EgSEl hittp: /w. profiportal, com | @ wiechsdn zu
Solange meine Mact

Lorbeeren zu erntel
immer gerade eine Bau-News
Das ist irgendwie s

Datsi Bearbeiten Ansicht Favoriten  Extras 2

Produkte

Kommunikation stellungen

et oo ek profi © m=m

Topevent sinen Pla Deutsche Holz- und Mébelil

solangaieuisdhien al My Home 10 Monsten des Jahras urd portal
wichtige kommt, al res

heimnlich, still und Ig
schon gesessen ha

Erstanmeldung

=] 3
Hutzen Sie die Vorteile
von Prof Portal und ‘

registrieren Sie sich hier,

Jgata\ Bearbeiten  Ansicht  Favoriten  Extras

Aktuelle Termine m Willkommen, Herr Holz

teilnehmen. Hiemai Adresse < fowsnn. profi ~| @wechseln zu
St v J 5: I hittp:d umnes profiportal.com

. Logistkim § rant
wichtigen, der spit. Logistik im ST P PR P

Platz warm- und fre
ansatzweise daribel
rman ihm dissen Pl
dann irrmer: "weni

P Baustoffe
P Elektroinstallstion
» Dachdeckerbedarf

Komnunile Produkte Abmelden

DiensHeistungen | Einstellungen

direkt in den Warenkorb legen|

auf der europ. el SN e SR
wird &s an ko Ausgew shite Produkte im Produl prOﬁ o m

¥ Holz, Bauelaments wann ich zwizchand Massen Es wurden 35 Produkte gefu| porta
Praktikantin mich n . "
24,10,2001 Hilfe
Produktgruppe |Herste|
Leipzig (et Tiefbau 7 T
Baufach - B Hachbau B Willkommen, Herr Holzmann ! =

Halz- und
Halzw arkstaffe u

Holz » Bauelemente > Bauslernerte > Fenster > Dachflichenfenster Produktdetail
Neue GroBs. Sanitsr, Heizung,
T rwelind Klirna
stahen b b zurick b zu Threm Warenkorb » in den Warenkorb lagen
il Lieferanten ‘
el Alpine Wohndachfenster 848h Produktansicht
Dachfenster

Dachfenster velux

Roto Roto Wohndachfenster bieten einen K-thert von min
M. 3 neue Messages 29.01.01 Tiefbau 1,8 Wfm" K und erfilllen somit die Anforderungen der
Alphabstische Suche Hochbau Wirreschtzverordnung,
& Branchenyerzeichnis Holz- und
Holzwerkstoffa Produktgruppe Dachfenstar
b Bauelemente Produktnummer 201002

Sanitar, Heizung, T e
Klima

o Hersteller Prod . Nr 30780-1

Dachfenstar valux Lieferanten / En e ST

Hersteller Preis/PE 788,90/1 DEM
M 3reue Messages 25,0001 H

& Alphabetische Suche Produkteigenschaften

Brancherwerzsichniz

AnschluBart Eindeckrahrmen
Tl T el
Nenngréfia (in mm) 470 % 720
—————————' | Farbton (AuBen) T
ME’ 3 neue Messsges 22.01.01  E-Mail 1 neus E-Msil 26,01.01 p°;’§{:;:ﬁ”;ﬁ%ﬂ§

& o | 4
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80 - 90% der Lebeszyklus-Kosten
eines Bauobjektes

Bauwunsch \| \ N\ Abbau
Bauidee

Verwertung

. H-l!ﬂ. grqﬂ-artvg# Architertur durch
Ltetariarar (5 = T
o Wieil newe Kendriktionen ru-rm:mn. .t
1 \vnmen oy vuch i 3
Vel wirnl; Sa2a - nahme
- foh- Bau, uhd Werkstort hake
: [genieur: ‘f!ta.'.ir::ntur_l;.m_;m' :
* Feir dasveas Wi A, beute MaorgSn, «
©Und in 2ukunty e
xPﬂ- Erh:hniﬁ :
und Holz*®

T

W B
RS winder klA BabiEnt, [ e mit e hal e
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erbekampagne Holz

F B Hele

Das EXPO-Erlebnis > ’ 1 .
Wald und Holz* . . i Fanl b oty
=) - b I TTLFy o

Famtastisehe (mprentiome i ’ Lz— p .

- Themenpar .
P bpmpasis B

Und Deire Welt - I C A % -
hat wieder ein Geulch emit o halide, w ale. e < g Chutation Wiglfl

e e = i it
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Produktmanagement

Kennen Endverwender Holz-Produkte und Holzbauten?

Schnittholz - Bauholz nach Liste
KVH® - KVH nach Liste - MH ®
Duo-/Trio-Balken - Kreuzbalken - BSH
Tragersysteme

U-Zeichen - trockenes Bauholz

FSC - PEFC

Holzbau - Holzrahmenbau - Holzskelettbau - Blockbohlen
oder

Holz arbeitet
Holz muss chemisch aufbereitet werden
Holzhauser sind nicht sturmfest



Werbekampagne
hagebau Holz
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Das ExpoDach demon-
striert moder i
Alle  Anforderungen far

Wohnhluser aus Holz gehd-
ren heute zum

mdglich. Zum Schutz vor
Warme i

schen Standard.

nd der
- bewahn: Durch

Ein- un
ser erfall

Holz ist cin Hightech-Pro-
dukt. Falls es noch eines
Beweises bedurfl hitte: Die
Expo hat ihn gelicfert. Das
spektakulire ExpoDach aus
Holz setzt das Motto der
Weltausstellung Mensch -
Nawr echnik™ in beein-
druckender Weise um und
wird auch in Zukunfi fester
Bestandieil des Messege-
15ndes in Hannover bleiben.

Behaglichkeil zZum
verniinftigen Prais

Immer mehr Baufamilien

entscheiden sich fir eim spi

Holzhaus. Yon Matur aus
cin guter Dimmstoff ver-
dert Holz Luftstrimun-
gen innerhalb von Riumen
und sorgt somit fir ein an-
usgeglichenes

-Fakio:
Dass der Holzbau in

molz, vereilt auf zehn frei-
agende Konstruktionen in

einer Hohe von 235 Metern
und einer Fliche von zwei
Fubballfeldesn  (16.000
Quadratmeter),  ausgeht

Der Okobaustoft Nr. 1 er
fullt bravouras allc tochai-
schen Anfordersngen, die
heute an zukunfisfihiges
Baumaterial gestellt wer-

en.

Der tech che  Fort.
sehritt. den der Ingenieur
holzbau hicr souverin do-
kumentiert, hat sich nicht
Aur im GroBen vollzagen
Auch im Kleinen - sprich
bei jedem Ein- und Zweifa-
milienha cute im
handwerklichen Holzbau er-
richtet wird - gilt Holz
ldngst als leistungfihiges
und zuverlissiges Material,
das Uberdies ein Maximum
Gestaltngsireieit Bisst.
inc Bauspanie, dic diese

Vorzuge micht nuzi: Biro- g

Deutschland i
chreibd hat

m schutzverordnung

Aber auch in den Strengen men wie beispicliweise ge-
Augen von i niigen o

fallt die Bilan in allen Dis- Dachibersiinde bleibt dag
ziplinen positiv aus. Material sicher vor Pilze
piel L Denn
gen Feucheschutz ist nach wic
vor der beste Holzschut:
Bleibt als wichtiges
nysikalisches i
jer Brandschutz. Greift das
st - in den meisien Fil-
en ist vor allem die Inpen-
\nrichtung vom Brand
roifen - doch auf den Rah-
sau Uber, bieter das Holze
aus grofimbgliche Sicher-

Dimmschicht. die
Gefachen einer
des-Wand  ssanda:
eingearbeiten ist, uber
bereits die Anforder
der  geltenden  Wirme-

eringe rusitel
nahmen erreichen |
ser schon heule
Des 5

noch gincn anderen Grund:
das herverragende
Leistungs-Verhiltnis. Be-
reits nach drei Monaten ist
das Holzhaus bezugsfertiy.
Der Innemausbaw  erfolgt
schrittweise: Hier kbnnen
Heimwerker ganz einfach
selbst mit_anpacken = un
dsdurch Geld sparen. Be-
dingt durch die im Ver-

leich zur konventionellen

suweise schlankeren Win-
de, exgibt sich ein Flichen-
gewinm von bis zu |10 Pro-
zent - bei einem 100-Qua-
drawmeter-Grundriss eln zu-

tzliches kleines Zimmer
cichen Kosicn,

Fir den nachwachsenden
Rohstolf spricht auch seine
positive okologische Bi-
lanz: Beim Einsaiz von

Holz aus heimischen Wil- g

dern zum Hausbau liegt der
Energie-Aufwan ua-
atmeter Wohnung um ein

- und Ohren - der B

Entgegen der landliu-
n Meinung bleiben Kon-
iruktionen aws Holz im
ndfall linger stehen als
ere: Deshalb basen Ar-
tekten heute sogar Kin-

schutz ist in den Auge

wonner
ebenfalls ein entscheide
des  Kriterium fir den
‘Wohnwert, Der Holzbau hat
diese Aufgabe gelosi: Bau
teile werden mehrlagig be- derzanen und andere of-
kleidet, Hohlrsume fentliche Gebiude gan aus
Dimmstoffen . gedampii. Weil das Material sich
Die Anschlisse werden Del Hitze nicht dehnt, bricht
schalligshnisch emtkoppelt, ©in Holzhaus nicht plotaich
um Schalibricken zu ver. fusammen. AuBerdem ent-
meiden. Federnde kostruk- tUnden sich grobe Bauteile
tionen Uberragen weniger aus Holz schiecht und sclbst
Trittschall. unier  der  verkohlien
Schicht behalt des Kern sei-
ne T it. Sogar

gen. die heute an zukul

mieurbauten wie dem 16,000 qm grofien Dach. Auch bei jedem Ein- und Zweifami

das im handwerklichen
heit Lisst

sen darsuf hin, a:u: €3 bei

Das spektakulire ExpoDach belegt es: Holz erfullt
Baumaterial

gestelll werden « und das nicht nur bei Inge-

errichiet wird, gilt der Oko-Baustoff Nr. 1 Lingst als
leistungsfahiges und zuverlissiges Material, das aberdies ein Maximum an Gestall

das den gewinschien Qua:
4 ent.

Foto: h-mm:

mer -mehr. Beachiung. Di

ndversicherer sind da-
Wert cines Hauses vOn iberzeugt wad haben
entscheider sich nicht aur die Primien schen lange
am Wohnkomfort, den vor dem sonst Ublichen Niveau
allem Warme. und Schall. angeglichen.

Qualitat durch
abgestimmte Systeme

heute - beim tros Gute Argumente also fiir

v Ver g des an
spruchsvollen Materials vor
allem auf die richtige Ab-
stimmeng der Sysieme an-

D wie  bei

jedem anderen Highrech

Produke: Wer das Marerial

o wswahlt und alle
2

d

Sperialist beim hagebau
bau-Fachhindler HBZ
lz- & Bauzemtrum Men-
den. Eine susfihrliche Bera.
tung ist deshalb unerliss-
lich.

Auch das belegt die Expo:

‘macht Hol:
endgiiltig zum Bausioff der
Zukunit. Was der Eiffelturm
fur den Stahlbau zu Beginn
des 20. Tahrhundris, ist das
ExpaDach fiir den Holzbau:
Signal filr einen intermatio.
nalen Sicgesaug. Vieks Lin-
der haben ihre Pavillions
dieses Mal aus Holz errichtet
und liegen damit in der Be.

me beackret. erhdlr auck Diese Argumente finden liebiheit bei Besuchern und
einwandfreics E nicht nur in Deutschlan Fachleuten ganz weit vorne.

und Gewerbebauten, Kin-
tergirten. m schassige

nz ohne den Holzbau. Doch unab-
e Bauenperien wei-

tel miedrieger als beim baw von Holz «
werksban,

HOLZRAHMENBAU UND LOHNABBUND
54739 Wickede (Rshr) - Wisterhaar 34
Tel. 023 77/%0 9940 - Fax 023 7749099 41

Tol, (023 09) 2 1237
Buro (023 73) 725 18
Telefax (023 73) 7 27 39

| RN\ S 7RALK E avn

Sdgewerk & Zimmerel F. Stracke smox
Tel. 02973/97100 - Fax 02973/2414

H.sof\F*é_i'!

Zimmerel - Holzbau - Kranverleih
59844 Sundem-Endorf - Tel. 029 33/15 13

Tilsion 0 73 747 6231
Tolotax 0 23 T7 48 27
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Sonntag. 23. Agrt 2000

Werbekampagne
h ag e b au H O | y4 Alles unter einem Dach beim HBZ f"“.; Sisteen

Dachaufstockung aus Holz
schafft erschwinglichen Wohnraum

Weil Haand tcuct st die Atbeitshouss und dic Verarbuitung cignet sich Tt e das Label
neue Wohnuag ksnn frisher dafir besonders LKVH s g den
bezogen wenden, Aulendem  .Die Kosten \a\hn sich Ric i der L'lm\:u
ei- schlagen die ;.uwmm Ma- auch redutieren, wean die chungsgemeinschaft KVH
tenialeigenschafien  von Raumaufieilung auf der neu auberdem  sicherpesiel
Holz pasitiv zu Buche. emstandenen  Wohnebene dass das Material aus he
2 den Innenwinden des Un- mischen Sigewerken
wgeschosses folgt, 1 st Konstrukionsvol -

holz_ wird nach streng
Normen aus Nadelholz he
Dazu g ci

IN-N
- Prozent. Weitere Qualitits-
kriterien sind die je nach

heibt o Vicht &cs ncwin Gescboan
ingsspracce. Zu deutsch: ses nomalereits auineh.
JEinfach ¢ 35 draufsetzen™, men. Dicke garaniiene  Trag-
das Dach citocksaund 5o Hinzy komnu der hobe  Als ciiges Argumens faigkeit und die minimale
ien Wohnraum Vorfcriigungs jolzta: gegen den Holzbau wird Verfomuag
felelemente N'l\rl ¢ hnulh‘ |IH|h'W|IM|k‘ Halz-
lagae Jew 141
Tietl * FaRARE | und ule privaten Bauher
verhin- ren, auf die Materialaus.
gepen gibt es wahl zu achien, wemn sie
. erkbin der ha- ¢ B

Z:mmﬂl‘l hersi
das Matenial so
- miissen avch keine Holzbaufachberater

! n Schaetiastkrine dazu. .Der komstruktive
Yachstuhl Jer Quadratme: vorfahren - dic unmiclhare Holischutz, m b
torpreis de: Wobnutzrlache Umgebung des Hauses, alle weise  gen rol
licgt unter . %00 Mark. Und Baumbestande <iwa, wer- D::huh:rslandt h‘mr
dic Koster fur das Grund- den so geschons dass das Holz gar nicht esst
13

Wer cin we schick  Der aweite Rat lauer, 50
ibrings, kann suberdem  genanpies Komsiruklions: 7
Vil verwen. spheieiss

Teim Innenaustas muu libole ¢ ba o 5
- den, das it Cr i det quaiizionen Zim-
. Der Werhsoll uuh gel. dem . ver- mereien uisl |olzhauberr n.mDnmu[n:cnng.uuiu\gl:mmlnnenmllll!'lot:lunnlfnmv
wieder di2n:. Das reduzien e im Markischen Kreis. e und nach aullen ein harmonisches Gesamibild.

pl!.’li CK
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OKOLOGISCHES BAUEN
P

MARN KB 7| | ypsere Partner 0
£ EREL, HISTORISCHER HoLs: s
Horzmaans oD LRI im Bereich

Holzbav sind:

— <230 =
& eee Susie
To 24 85 20 Tl B3 B4 5434
Tonian 3 3179485 18

Zimmerei * Holzbau : Bachaihie —
ot B OB Py ia G
WILH{]:IWLI‘}/IKQ‘IIIEJLICH | 7, Lmmere

Koolbbgs eale
Tele!

55732 Wickede (tubr) - Weueihaar 34
Tel. 0 23 7790 9940 - Fax 0 21 77490

bau
Invenntsn
gt Adagen Verdiihes

Wl s A 58638 heschn - Jel 073 7171 2258 Fax0 23 7171 23 68

ZIMMERE H Zed g e
.@ ROSS Dachstahle, Gauben, Voredcher

Carports, Holzrahmenbau

a2 3 Ingenieurholzbau
INEUENRADE (0 23 92) 6 13 81 [ usba
LIPS Holz und Bauzentrum et e
HOLZBAU KURTH irs. sy o Gebr. Baumeister...
ZIMMERER — MEISTERBETRIEB n'; : g _1’::;:: gi‘f-g’ ......"' vyl Zimmerei — Holzbau — Lohnabbund
s Sa 8.00-18.00 Uhr Zum Wieloh § - 58802 Balve-Volkuinghauser
B - D s Tel 023 7528 B 0.4 85  Fax 023 7514 87
faiarn von:
Telotcn G2 51793 70 650 Tkt G2 91198 10 C315 |-1I freundlicher Unterstiitzung
ROSENBERG INMEREL A HOLZTECHNIK
Frtmoeroenger ST 18 * SCHRFER
58706 Meroes Saur Jrd. !
“T':z:’?ﬁ S'&(EE:,\:ERK BLLLINGER ACTOBMUND HELLWEG 31-33 - 50423 UNNA
Wyt L
Friedhelm Gike H e BESH MOBELTISCHLERE! - INNENAUSBAU
pim &k st b HOBELWARE HOLZBAU - WINTERGARTEN
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Gemeinsam in die Offensive

Neue Kampagne setzt auf koordiniertes Marketing aller Betriebe

Ab September erscheinen bund

in Zeitschriften und Magazinen Aniei-
genmotive, die Lust auf das Bauen,
Wahnen und Leben mit Holz machen
sallen. Das ist der Start der neven zen-

Yol cabtamabs’ K R

sive der Forst: und Holzwirtschafl.

Gemeinschaftsmarketing
2001/2002!

Elne Kommunikalions: JOffonsive Heolz®,
ddie Mitted wnd Mislichkeiton schait,

B den uneinheitiichen AuBenauftrin clee
Bronche zu Gberainden,

W die Wirkungspolensiale za blndein,

B fiir den Bau
urschliefen|

il Hobz Mirkle zu

Aus dem Inhalt:

Erfolgraich auftraten 53
Meuar Stallenwert in
der Region
Interview mit Andrea r
Der Kampagnen-Countdown b
Gut informlert - Gut baraten 5.8

U allen am Baygrozess Beteiligen die
Vorteile der Holevenwendung wirkungs-
vall zu wvermitteln, reicht jedoch die
tiberregionale Medienarbeit allein nicht
aus. Deshalb it der Holzabsalzionds
Bretriche der Holz-\Wertschdpfungsketie
2 einer. Kommunikations-,|Offensive
Holz* auf: Alle Uberegionalen wer-
lichen Akrivitiven sollen auch im Rah-
men der Kemmunikation der Bran-
chenmitglicder aul regionater und loka-
ler Ebene genutzt werden,

Neben der prundsitizlichen Bedeutung
dier individuellen  Ausiihrungsgualisi
rlickt in der werblichen Kammunikation
das Leben mit Hole in den Mittelpunkt:

Hierzi hat der Holzabeatzionds Amzii-
genmotive, Plakate und Informations-
broschilnen in einheitlichiem Layout ent-
worlen, die sowohl Gberregional als
auch regional eingesetzt werden kon-
nen. Withrend die Obemregionale Schal-
tung zentral koordinien wird, werden
filr die regionale und betriebliche Nut-
zung dieser newen Werbelinie vensen.
e e ek Vo

ur Produktion eigener betrieblicher
Werbemittel angeboten, Wer sich in
diesem Layout 2u erkennen gibt, kann
van der diberreglonalen Relchweie der
Kampagne nur profificren,

Forisetzung auf Seffo 2
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Werbekampagne
Holz

Fortsetzung von Sefte |
Gemeinsam in die Offensive

Lanpfristip Uberzeugen wird aber pur
die Leistung, die der Kunde anfissen
lann, Wenn dic Baufamilien und ihee
Mitentscheider die Argumente der Kame
pagng positiv ereben kinoen und mit
den Betrieben in der elgenen Region in
Verbindung bringen, wied die Kam-
pagne thre volle Wiederrkennung ent-

et der Forstwirtschalt

fielwe!

falten, In einem Leitfaden werden vier
praktikable MaBnahmen vorgeschlagen;
die sich optlmal mit den Themen der
Werbekampagne  verbinden  [assen
(mebie hierzu lesen Sie aud den Seiten 4
unid 5). Die MaBnahmien kommen kei-

neswegs zentral vom griinen Tisch, san

demn wer il September in o achy

Pilotregionen in die Pra
wned auf Chptimierung ausge

umgesezt

urtel,

leder forst- und  holzwitschaitliche

fiir alle!

“
Helnrich Cordis

nelifcly Baben dies
e
e, ol

et Ky

hed r

trithe bekommen Fiilie

eigens

it sined, [Hese
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Beteieh kann die zentralen Angebote der
Kampagne nutzen, Sie bicten die Még-
Hehkeit, die individuclle. Worbung 2u
optimleren  und  sich mil eigenem
Engapement, daucrhatter Qualitat und

Kundenorentivrung — am b aber

3

pemeinsam mil dien regionalen Parnem
cher Wertschiplungskotte -
ntieren, Denn die Olfentlichikelt sucht

riach Profil.

s ik pri-

L]
il
all als nak

i eler Reg
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Holz

Neuer Stellenwert in der Region

Musterbericht von Ferdinand Vormacher,
sein Fazit: ,Einfach und professionell*

leich  bleibende  Crualitit  umid
Lemtungibercitschall sind die wichtigs-
len Normpsetoungen [Gr rufricdens
Kmnden™ = D ist die usumstdfliche
Meimung von Ferdinand Vermacher,
Sger in driller Generation,

Jeder forae und halevitschaitlichs

1 bt i

ey Sinre i

wor allem mit e

permperedchdon Andeigen in der
odler Tagespoesae der Bogion. Whe aber
macht man effektiv aul sich auk
samif Wie nistzt man die vom H
witrfonds in obemeglonalen Fach-
Publikumszeitschritton  geschalicten

HeancherrAnzeigen Im Rahmen  det
eigenen Kormmunikation

Aueh et Inbaber der Vermacher
Holrwerk ¥G stellt sich ¢

gl an der Fontalin
b

JDas Bewrichsgebingo s der

wishe s Offentfehisitsar-
belt* Diesen Geiindatz, plle
Ferdinand W e i

Dberrouges. e Roi

Schnisholestape! grofen joden
An el Abseeisenile e Al wie

ann man fieses grofie Gelinde du i
i werhliche Al
namals Scohn
#ir seinen Vater den altoel

mittelkatabog des  Holzabsatelonds,
lenn fhm war @
Hodeabratrionds
Dt afiee onts proechenden Wiorbe
Dhessbar aler misus
werhung ohne jeglichen Aufwand eriile.

Sger i
zentralen Branc hen-

lich sind, schickie Mormacher noch am
leichen Tag scine Desteliung per Fax ab:
W Grofe Werbetangparente mil Angu-

MO Holrveraendung vwor

akate for dic Uimiric

lagpen fiar den Haupteingang,
il DN A | iflakate for die Verkanis-

o
Aber e Werbtrdger allein ntichten
acher poch nichl. Er sagie sich:
e K
n, wie das Baven

mit Hode  fundsionseeon

* Vormacher scllisl

bt I
peschalt vicle Ausbuag-
elor an. Der L

froerut weilh
Und w
Bauer
Aechitekiur

5 Hiolg verh

Gemseirame Info-Veramtalbangen:
Knar-honw hilradedn wod vermilteln
G mil drei - Zim

ben entschliss sich Varmacher, in

Koopeeation mit der érlichen Sparkasse,

wing Informationsverandabiung  durch-
auflibren. Arhand de
Lestiahen des. |

Checklisten im
lralsatefonds saellien
Unternchmen ein Programm

nery, uen F AR e

m Inicressenten cu vermitteln:

g diber
= il Mlode im Foyer dier Spar,
kassc.

Lriiimung am Do
cler Verniage einer I'a

heend it
erkilmelerin
om  Bildervonrg ober die
lnkrbau

L Fomemerer s acly maf von dler Pastie.

4. Zwei Fachinformatiomtige an den
daraul folgenden Fre
2urm Thom

marcierung, der ande-
fe fber Plarming s btz
Schalbichut eic) und Venicherung.
{onkwsraturg am Miwoch  bed
der regionalen Tapeseibong.

4. Tag der offeren Tir a

m Samudag
bevor die Aussiellung in der Park
oeiiziel] endet.

Fenfinand Viormacher und seine Kunden,

Fimmerer, gingen hochmativi

Auch der Sposkasendisskior war bogols
tert. Denn alle: erkaned

elans 5

dlivs Whls posentietle Kuneden ansper-
chen nnen, Der Bey

sich dee  Forst et
sebrwe khalle
v, Auach s ken

ai den Redakiceen dor Gelichen

Wissen pund wm die
Hol Wil -
LEndlach el
day mir auch am 3
Herzen liegt, nevte
shch Vormacher bl
e Lekaime der e

saenmiia % VO

51
e wchitsien Fra-
fon, Der Wit haits- 5
weddaktour  sprach
Bl e Eridi-

ing. ifer Asslo-
bung I ghor Bank suf die Akgion an, weil

e sich feutey einmal meh

it -
liche Wirischalt zu svfabaen — und nichi
it e Prisscirittesking: 0 ouspdisen®
wD3on Tag dhey edfonen Tl Sherlasse ich
chen Zimmes weil bel ihnen die
Chualidie gelaut wend®, wagse Ferdinand
Viormachef o ssinem Sohn und e
strguie dlarmt dessen Dedenken, Die Zim-
meier freaten sich lber negen Besach,
demn ot Aktioratag wurde m Rahmen
der Ausatellung dnel Wiochen Lireg arge-
kiligl. Normacher ke such onl
spiuchends Hinwetse auf seine Grob
Ascherplakate. JDern wenn dor Tag der
affenen Tor gut Budt, kann [ch wieder
mcks Holz verkaufen®, dachte o sich.

ke Inda e
imspesamd ein voller Erfoly und st im
Gewwerbrversin in aller Mumele, Ferli-
mand Vormachens Sohn il jetrt ausch
die Mibiglichke des kostemgirmaigen
Werbesenvices putoen und seime Anzcel
sen umel Plakabe dem peuen Tsanchen-
Liyoest anpasaen. Denn das cinbeitliche
esign sopt fiar der poshtiven Windops-
kennungsefickt. Darcher hinaus k

it dhern Werbesorvice des | falrabsser
ek segar die Girafldocsden spann.

Alle Mamen in der Geschichle sind irel
wrfunden, Aber Sie Einmien ciner der
Hamplakteure sein - wenn Sie bel der
|Ddffenaive Hedz mitmachen.

Vorteile regionaler Cffenilichkeibarbeit

W Mewe Kontakte zu poteniellen
Kunden knipien!

W e ehgene Lebsturgiabighel, oilent-
Fich darsselion)

W Kunden urs] Wistschaits pariner lang-
fiistig: bindend

Banies Tresben am AL
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und der Wori

] | cerwo. . cerwo.. machte sich auf zum dritten

DER WOWDWD ...

¥ Fr—— schwelnchen, das sein Haus ass

_L(r‘I fby CHON WIEDER?|
f}_) o

Beton gebaut hatte, und er pustete

- 53
o
e - b
] CIE DRE] SCHW ERCHER SITZEK MITGLWTHER JAUCH
Ir- Ih: LWD Wi RELRARAD KD KUCHER ALS PLETZLICH...
3 o - — ~

una pustete und pustete und pustete und

pustete und pustete und pustete und

pustets Und pust@t@ und puStete und pustam

ano pusta te ond pustete and pustem uno

puktsts URd Dallsds

JETITWENTS IHK - LIND WENK ER NICHT GESTDRR BN 5T, SITZT

SELRST WEG WhDIGER & DERWOLF HOCH LWER AUF DEM WOHD

T¥F, DESER WOLF. (— ] T . KD HELILT DIE ERDE AH. LKD FRAGT SICH,
WORSLS DE DIE| SN ENCHEN

IHE HALIE GERAUT HARER

W Man sich SENRrUnd geschdltzt IONE istakh  3chauen Sie ginfach mal rene wwwsBeten.de.
Baton. Einuniv erselier Bastoll dervisi fir Sie  DortkBnnen Sie auch alies Gber den Wisdsraul- Bet

fn kan. Schreken Sie an: InDmmatioreZare  baudes Potsdamer Fortunaportas srfanren, for
trum Beton Postfach 5105 &6 SO941 KA Ockr  clen CONEN@r Jauch S5in Warbenonarar spendst, Es kommt drauf an. was man draus macht
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Kinder haben es gern
trocken und gemdatlich
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Zerreil3en wir gemeinsam

die Fesseln der Gewohnheit,
damit auch unsere Utopien

von der Realitat eingeholt werden.

IOFFENSIVE ==

Kampagne der Forst- und Holzwirtschaft Juli 2001




